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INTRODUCCION




Los textos cientificos son parte
de una fradicion discursiva
caracterizada por la distancia
comunicativa (Oesterreicher,
2002)

EL AIC: NEUTRO Y OBJETIVO

Instrumento neutro y
fransparente, que debe estar
despojado de todo tipo de
expresividad y marcas
personales (Sanchez, 2011).

“alto grado de elaboracion textual
manifestada en el uso de una sintaxis
compleja y en la presencia de rasgos
gramaticales que infentan ocultar la

presencia del autor y poner en un

primer plano el hecho cientifico”
(MUller, 2007:358).

Observaciones, andlisis y resultados se
contarian a si mismos sin intervencién
ni “implicacion personal del escritor en
los hechos que se presentan (...) para
convencer al lector del cardcter
incontrovertible de lo que se expone”
(Montolio, 2001: 41)




"EL AIC: CUESTIONAMIENTO
OBJETIVIDAD

— 4
DE LA

ldentidad autorial

(lvanic, 1998; Tang & John, 1999;
Breivega, Dahl & Flgttum, 2002;
Gallardo, 2004; Harwood, 2005)

Enfatizadores, mitigadores
y marcadores de actitud

(Hyland, 1998a, 2000)

Convenciones de citas y
de referencias al saber
ajeno

(Hyland, 1999, 2000; Flgttum, 2003;
Bolivar, 2004, 2005; Kaiser, 2005)

Metadiscurso textual e
interpersonal

(Hyland, 1998b; Dahl, 2003, 2004; Beke,

2009)

Mecanismos
argumentativos

(Lopez Ferrero, 2003; Garcia Negroni,




Posicionamiento Estrategico
del autor

SUESTA: "EL POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO DEL AUTOR™

Permite indagar en aspectos
como la presencia del autor o
las estrategias de persuasion,
que otros enfoques no
consideran, o lo hacen
parcialmente.

Permite evidenciar que los
autores recurren a diversas
estrategias retdérico-discursivas
para persuadir a sus lectores.

Demuestra que la
comunicacion efectiva implica
no solo proporcionar
informacién de manera clara y
objetiva, sino también influir de
alguna manera en los lectores.




METODO
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OBJETIVOS

GENERALES

e Caracterizar el posicionamiento e |dentificar los recursos linguUistico-
estratégico del autor en AIC de discursivos utilizados por los
diferentes areas de la ciencia y autores para posicionarse
segun su grado de experticia. estratégicamente en AIC de

distintas areas de la ciencia y

e Determinar la variacidn del diferentes grados de experficia.

posicionamiento estratégico del * Comparar el posicionamiento
autor entre distintas dreas de la esfrategico del autor entre
ciencia y diferentes grados de distintas areas de la ciencia y

experticia. diferentes grados de expertficia.



.
CORPUS

CRITERIOS DE INCLUSION CARACTERISTICAS
« Género AIC « Muestreo:
* Espanol v Estratificado con afijacion
« Base Scielo Chile proporcional 2 el numero de
. 2010-2014 elementos muestrales de cada

estrato es directamente
proporcional al famano del
estrato dentro de la poblacion.

 Un autor

» Disponibles en revistas de SCIELO Chile
con titulos vigentes

. Con acceso a texto completo enlinea ¥ Precision: 7%

—

2.938 AIC



-
CORPUS

AREA DE LA CIENCIA GRADO DE EXPERTICIA TOTAL
EN CONSOLIDADOS
FORMACION

Ciencias Agricolas 0 0 0 Aﬂ(']“SiS
Ciencias Médicas y de Salud 10 2 12 . .
Ciencias Naturales 4 ] 5 IﬂdUCTI\{O-
Ciencias Sociales 67 20 87 deductivo
Humanidades 59 17 /6
Ingenieria y Tecnologia 2 0 2

TOTAL 142 40 182

-

Total: 17 AIC (33 Yy 67%)



RESULTADOS GENERALES




EL POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO DEL AUTOR

Acto discursivo complejo de
cardacter persuasivo y

Alternativa para explicar los argumentativo, que permite dar
aspectos sociales y discursivos Componente estratégico de la cuenta de la forma en que un
que subyacen a la divulgacion produccion cientifica. investigador se presenta y se

del conocimiento cientifico. valora a si mismo y como

expone y valora su
investigacion, en sus escritos.

2 funciones discursivas
generales: valorar positivamente
lo propio y negativamente lo
ajeno - se cristalizan en 3 tipos
de estrategias.




Epistémicas
(39)

Sociales
(18)

§

Estrategias
Posicionamiento

(62)

» Etfiguetaje manual.
« Aflas ti (version 7.5.12).

« Validacion categorias mediante
juicio de expertos en 2 etapas

— | D. Epistémica, soci

total=> acuerdc
consideraple

D. Textual = acue
modero O.

Todas las dimensiones
- Acuerdo casi
perfecto (Landis &
Koch, 1977)

\

CORPUS PRUEBA (33% CORPUS INVESTIGACION
(100%)
KAPPA DE % KAPPA DE
ACUERDO FLEISS ACUERDO FLEISS
70.97% 0,71 91.87% 0,92
61,11% 0,61 84,31% 0,84

DIMENSION TEXTUAL 55,56% 0,56 100% 1
TOTAL 3 DIMENSIONES 66,67% 0.67 90,48% 0.21




Estrategias que el
autor utiliza para
posicionary valorar
positivamente su
investigacion como
un aporte al campo
de conocimiento
de su disciplina, o
para criticar los
aportes ajenos.

DIMENSION EPISTEMICA

ESTRATEGIA EJEMPLO

Valorar
positivamente
el diseno o €l
método de
investigacion
utilizado

Destacar el
aporte o la
utilidad de la
investigacion

Estudios longitudinales utilizando esta metodologia,
permitirdn evaluar los cambios en la salud de
adolescentes, percibida y evaluada desde su propia
mirada, asi como comparar sus resultados con otras
poblaciones estudiadas.

CMS_F_108

Los datos que aporta este estudio, pueden ser utilizados
como valores de referencia en adolescentes
escolarizados de Antofagasta al utilizar el cuestionario
CHIP-AE, generando la oportunidad de monitorear el
comportamiento tanto de la salud de este grupo etario,
como de los factores asociados a esta, permitiendo
analizar los cambios en esta percepcion de salud

que permitan focalizar futuras intervenciones.
CMS_F_108



Estrategias que el
autor utiliza para
valorarse
positivamente a si
mMisMmo,
presentandose
COmo un miembro
legitimo de su
comunidad. Asi,
mediante este tipo
de estrategias el
autor destaca sus
caracteristicas
como investigador.

DIMENSION SOCIAL

ESTRATEGIA EJEMPLO

Mencionar
titulo o grado
académico

Manifestar la
excelente
calidad de sus
trabajos
previos

Radidloga Infantil
CMS_F_1192

(consulta normas revistas)

Este articulo constifuye una version revisada de la parte
general de la tesis de magister, que fuera evaluada con
maxima distincién, y cuyo fitulo original era “Kulturelle...”
CS_F_56



Son las
estrategias que
utiliza el autor
para posicionar
y valorar
positivamente su
texto o partes
de él.

DIMENSION TEXTUAL

ESTRATEGIA EJEMPLO

Valorar
positivamente
la organizacion
de su texto

La organizacioén de la literatura bajo cinco
encabezamientos que propone este articulo ofrece un
punto de partida para una discusion acerca de las
diferencias y similitudes entre las multiples explicaciones
que se han propuesto.

CS_C_788



RESULTADOS ESPECIFICOS




VARIEDAD DE ESTRATEGIAS

DIMENSION EPISTEMICA

Ciencias Naturales Ciencias Médicas
(16 de 39) 24 de 39

Ciencias Médicas consolidados Ciencias Naturales consolidados
(6 de 39) Ciencias Naturales formacion
(11 de 39)

DIMENSION SOCIAL

Ciencias Naturales Ciencias Médicas
(1 de 18) (5 de 18)

Ciencias Médicas consolidados
Ciencias Naturales formacién
Ciencias Naturales consolidados
(1 de 18)

DIMENSION TEXTUAL

Ciencias Médicas
Ciencias Naturales
(1de5

Ciencias Médicas consolidados
Ciencias Naturales consolidados

(0 de 5)
TOTAL
Ciencias Naturales Ciencias Médicas
(18 de 62) (30 de 62)
Ciencias Médicas Ciencias Naturales Ciencias Naturales formacion
consolidados consolidados (13 de 62)
(7 de 62) (12 de 62)




DAD DE ESTRATEGIAS

« 242 estrategias de posicionamiento

Area de la ciencia y grado de experticia

Dimensiones

2,48

4

m C. MEDICAS F. = C. MEDICAS C.
m EPISTEMICAS ® SOCIALES = TEXTUALES C. NATURALES F. C. NATURALES C.
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DAD ESTRATEGIAS:

2.09
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| En TC se les pueden visualizar directamente, sean 20

¥ radiolUcidos o radioopacos, en el interior de la
via aérea y también se evidencia de excelente

La patogénesis del CE [Carcinoma
Epidermoide] primario de la mama es

forma el atrapamiento aéreo distal al bronquio | compleja, pues este epitelio no se

comprometido, se recomienda ésta como un \ encuentra normalmente en el tejido | I_ | ZA D A

método de alto rendimiento, que permite reducir mamario.

el nUmero de procedimientos endoscoépico CMS_C_1674

negativos en los casos complejos.

CMSFTT72 . NAIURKALED TI. . NATURALES C.
1/ Recomendar 1. Declarar ld 1. Identificar vacio, 1. Identificar vacio,

procedimiento.  dificultad de su mrablasas ma —— problema no

Una opcion menos explorada es el

inveSﬂgOCién ] aumento del valor de la produccién a resue"O o
ObjeTO de e Ud fravés de una cuidadosa seleccion de Con'l' OverSiCI.

tamanos y tiempo de cosechas (i.e.,
Wurts, 2004; Tian et al., 2005; Yu & Leung,
oo 2005, 2006; Yu et al., 2006, 2007; Saiti et al.,
1. Identificar vaq 2007: Ngoc-Anh et al., 2010).

AantifirAr vvnecin

/ Su eti t ia, Ssti
oroblemha no | ¥ { atamionto son mofivo de
controversias.
reSUGHO O . reSUeH'O O . res [Carcinoma Epidermoide
controversia con coniroversia con €@ Primario de la Mamal
CMS_C_1674
apoyo de apoyo de Alboyoww

referencias de otros referencias de referencias de otros
autores. oiros autores. autores.




Presencia/ +Epistémica +Epistémica +Epistémica +Epistémica
ausencia + Social + Social +Social +Social
dimensiones + Textual - Textual + Textual - Textual

Dimension Epistémica Epistémica Epistémica Epistémica
con mayor

presencia

Ranking uso 4° (6,61%) 2° (22,73%) 3°(11,16%)

estrategias
posicionamie
nto



RESULTADOS POR NUMERO DE
PALABRAS

C. MEDICAS F. |C. MEDICAS C. F. C.
518

Accum.
Wordcount 5799

Total
Wordcount 55824 9420 62667 10121

Relative Count
Yo 10% 5% 4% 13%

2546 1341

Ranking
palabras 2° 3° 4° 1°

Ranking 1° (59.50%) 4° (6,61%) 2°(22,73%) 3°(11,16%)

enunciados




CONCLUSIONES
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» Posicionamiento Estrategico: acto que no habia sido descrito
hasta ahora y que, a nuestro juicio, constituye un aspecto
fundamental de la produccidn cientifica, en general, y del AIC,
en partficular.

 El AIC no se caracteriza por objetividad ni neutralidad.
« Andlisis empirico y validado.
- Cantidad de estrategias de posicionamiento estan relacionadas
con el estatus de la disciplina y de los autores.
 Estrategias de posicionamiento son transversales Q.
v Todas las areas de |la ciencia.
v Autores con distintos grados de experticia.
v'Las distintas secciones del AIC.*



* Proyecciones y Limitaciones:
v Otfros generos.
v Otfras variables (secciones).

v Aplicaciones al dmbito de la alfabetizacion
académica y cientifica.

vTiempo que conlleva el andlisis.
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